Brand Book Vans.

Gestaltungsrichtlinien und Anwendungsmaglichkeiten im Rahmen
des Partnerprogramms VanPartner by Mercedes-Benz.

Mercedes-Benz

Vans. Born to run.




Ihr Brand Book Vans.

Mit Ihrem Status als VanPartner by Mercedes-Benz treten Sie an der Seite von
Mercedes-Benz auf - die Leistungsstarke Ihres Unternehmens wird mit einer
der starksten Marken der Welt verbunden. Diese wirkungsvolle Einheit konnen
Sie in vielfaltiger Art und Weise darstellen.

Auf den folgenden Seiten erhalten Sie einen Uberblick {iber Ihre Mdglichkeiten
im Rahmen des Partnermodells fur lhren eigenen Unternehmensauftritt und Ihre
Produktkommunikation im Bereich Mercedes-Benz Vans. Das Brand Book gibt
Ihnen konkrete Anleitungen, wie Sie welche MaBnahmen und Tools am besten ein-
setzen und designen. Eine Reihe exklusiver Standardmedien fur lhren Unternehmens-
auftritt erhalten Sie auf der Onlineplattform Mercedes-Benz Retailworld.

Die Anwendungsbeispiele bieten Ihnen Raum fur das eigene Design. Die erklarenden
Hinweise zu Standardvorgehensweisen sorgen dafir, dass der Gestaltungsprozess
effizient und der Wiedererkennungswert der Marke Mercedes-Benz sowie aller
VanPartner-Medien in jedem Bereich gewahrleistet ist.

Alle von uns zur Verflugung gestellten Templates konnen Sie im Aufbauhersteller-
Portal downloaden unter: https://bb-portal.mercedes-benz.com.

Fur weitere Fragen rund um lhren visuellen Auftritt als VanPartner by Mercedes-Benz
stehen wir Ihnen gerne auch personlich zur Verfigung:
vanpartner@daimler.com

Auf eine erfolgreiche Zusammenarbeit.
Ihr Team Aufbauhersteller-Zentrum Mercedes-Benz Vans.
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Mercedes-Benz Vans
Partnerprogramme.

Als Aufbauhersteller von Mercedes-Benz Vans sind Sie einer unserer wichtigsten Partner.

Begleitend zu unserer intensiven Zusammenarbeit haben wir fur Sie auch die Grundlagen
geschaffen, sich als zertifizierter Partner zu prasentieren. Nutzen Sie die vielfaltigen
Moglichkeiten fur lhre Marketing- und Kommunikationsaktivitaten.



Uberblick Zusammenarbeitsmodelle.

Teamwork ist das Herzstuck unseres gemeinsamen Erfolgs.

Der internationale Markt erdffnet Ihnen als Aufbauhersteller
weiterhin beste Perspektiven. Mit dem Ziel, unseren gemein-
samen Kunden erstklassig speziell umgebaute Fahrzeugldsungen
auf der Basis von Mercedes-Benz Transportern zu bieten,
laden wir Sie ein, kinftig noch enger mit uns zusammen-
zuarbeiten. Im Schulterschluss kénnen wir bestehende
Markte ausbauen und neue Geschéftsfelder erschlieBen.
AnknUpfend an diese Erfolgsstrategie, bieten wir Ihnen

zwei Partnerprogramme an: VanPartner by Mercedes-Benz
und Mercedes-Benz VanSolution.

Grundlage fir beide Zusammenarbeitsmodelle bildet die
Zertifizierung lhres Unternehmens in unterschiedlichen
Geschéftsbereichen. Dazu steht ein Anforderungskatalog mit
einheitlichen Kriterien zur Verflgung. Bei Erflllung aller
Punkte ernennen wir Sie zum VanPartner by Mercedes-Benz
und Sie erhalten ein Zertifikat. Zuséatzlich gilt der VanPartner-

VanPartner by
Mercedes-Benz

Mercedes-Benz
VanSolution

Status als Basis fir weitere Vertrage. Dieses konnen Sie fiir
Ihre eigene Unternehmenskommunikation einsetzen und sich
so Seite an Seite mit Mercedes-Benz Vans préasentieren.

VanPartner by
Mercedes-Benz.

Das Partnermodell bietet Ihnen internationale Vermarktungs-
moglichkeiten fur Ihre Aufbauldsungen auf Mercedes-Benz
Transportern. Eine Partnerschaft fir Aufbauhersteller, die
unsere Anforderungen in den Bereichen Qualitat, Vertrieb
und Aftersales erfiillen. Um VanPartner by Mercedes-Benz
zu werden, registrieren Sie sich im Mercedes-Benz

Aufbauhersteller-Portal: https://bb-portal.mercedes-benz.com

und beantragen Sie dort Ihren VanPartner-Status.

Produktneuentwicklungen

@ @Iinekommunikation
@/Iesseauftritt

©

©

Mit dem globalen VanPartner-Programm sichern wir Ihnen
einen optimal auf den Markt abgestimmten Prozess sowie
eine einfache Bewertung und kurzfristige Zertifizierung

zu. Als ausgezeichneter Aufbauhersteller konnen Sie Ihre
Produkte auf der Internetplattform www.vanpartner.com
prasentieren. Service und Produkthaftung fir die Auf-, Aus-
und Umbauten liegen beim Aufbauhersteller. Entsprechende
Disclaimer oder Richtlinien fir die Anwendung von Bildern
sind zu beachten.

Mercedes-Benz
VanSolution.

Basis der Zusammenarbeit bilden hier ausgewahlte Auf- und
Umbauldsungen lhres Unternehmens fir die Branchen

@ea k-Previews

Eigenwerbung

Zertifikat

©)

Printkommunikation

@rketingplattform

Fahrzeugeinrichtung/Werkstatt, Kofferaufbauten, Kihl- und
Isolierfahrzeuge, Paketdienstfahrzeuge sowie Pritschen-
wagen und Kipper. Die Produktumfange werden von uns
in einem eigenen VanSolution-Prozess geprift und von den
Fachbereichen Entwicklung, Aftersales, Qualitat, Vertrieb
und Controlling freigegeben. Nach erfolgreicher Bewertung
werden lhre Standardprodukte als Kundenwunschcode in
unsere Mercedes-Benz Verkaufssysteme aufgenommen.
Im Einrechnungsgeschaft konnen sie dann von Kunden

bei Mercedes-Benz Partnern gekauft werden. Bei diesem
Zusammenarbeitsmodell Gbernimmt Mercedes-Benz die
Haftung fur die Produktumféange der Auf-, Aus- und Umbauten.

Endkunden und Verkaufer

1 Mercedes-Benz Vans Partnerprogramme 13



Ihre Vorteile als Partner.

Je intensiver unsere Zusammenarbeit, desto mehr Optionen fur Sie.

Als registrierter Nutzer unseres Aufbauhersteller-Portals
haben Sie bereits Zugriff auf die aktuellen technischen
Daten, die fur Ihre individuelle Auf- und Umbauldsungen
relevant sind. Uber diesen Technologie-Vorteil hinaus
profitieren Sie als VanPartner by Mercedes-Benz sowie als
VanSolution-Partner durch zahlreiche weitere MaBnahmen
fur Ihr Business.

Technik & Information

Mit der erfolgreichen Zertifizierung und Unterschrift der
Vereinbarung zur kommunikativen Zusammenarbeit erhalten
Sie von uns eine Reihe von Marketinginstrumenten, die Sie
im Rahmen Ihrer Kommunikation und Vertriebsaktivitaten
einsetzen konnen. Diese unterstreichen lhre Expertise und Ihr
Know-how - und Sie werden als Partner von Mercedes-Benz
Vans wahrgenommen. Nutzen Sie den besonderen Status der
Auszeichnung als Wettbewerbsvorteil fir Ihren Marktauftritt.

Registrierter
Aufbauhersteller

VanPartner by
Mercedes-Benz

Zugang Aufbauhersteller-Portal [ | [
Aufbaurichtlinien und Betriebsanleitungen [ ] [
Technische Datenblatter und Fahrzeugzeichnungen ] [}
Fahrleistungs- und Motordiagramme [ [

Ihr Mehrwert als

VanPartner by Mercedes-Benz.

Sie haben die Mdglichkeit, Ihre Produktlésungen zusammen
mit Mercedes-Benz noch bekannter zu machen. Présen-
tieren Sie Ihr Unternehmen und Ihre auf- und umgebauten
Transporter auf der internationalen Marketingplattform
www.vanpartner.com. lhr personliches VanPartner-Zertifikat

Kommunikation

und die VanPartner-Labels lassen sich wirkungsvoll
als Marketingtools einsetzen. Zudem werden Sie von
unseren internationalen Mercedes-Benz Verkaufern
flr Zweirechnungsgeschafte empfohlen.

Registrierter
Aufbauhersteller

VanPartner by
Mercedes-Benz

Zertifikat als Auszeichnung [ |
Individuelle Werbeartikel ordern [ ]
Gemeinsamer Auftritt auf Messen [ ]
Integration in Produktentwicklungen [}
Vertrieb

Empfehlung durch Mercedes-Benz Handler [ |

1 Mercedes-Benz Vans Partnerprogramme 15
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VanPartner by
Mercedes-Benz.

Als zertifizierter VanPartner by Mercedes-Benz erhalten Sie ein speziell entwickeltes
Partner-Label. Mit diesem kdnnen Sie sich im Rahmen Ihrer KommunikationsmaBnahmen
als ausgezeichneter Experte fur Mercedes-Benz Transporter prasentieren und

im Markt positionieren.



Partner-Label. Schreibweise und Grundform.

Weltweites Zeichen lhrer Expertise. Spielraum und Sicherheit durch Templates.

Das Partner-Label ,VanPartner by Mercedes-Benz“ steht Ihre Auszeichnung als VanPartner by Mercedes-Benz steht Durch die verschiedenen GroBen bietet sich lhnen viel
Ihnen in verschiedenen Versionen als Template zur Verfiigung. immer in Verbindung mit der Marke Mercedes-Benz, deren Gestaltungsspielraum fir Ihren individuellen Einsatz.
Damit gewahrleisten Sie iiberall und jederzeit einen Wirkung Sie flr Ihr eigenes Unternehmen gezielt nutzen Dabei ist eigentlich nur darauf zu achten, dass die Grund-
durchgéngigen und einheitlichen visuellen Auftritt lhrer konnen. So kommunizieren Sie lhre besondere Kompetenz formen eingehalten werden - das Quadrat oder der Streifen.
Auf- und Umbauprodukte sowie lhres Unternehmens. flr die Transporter mit Stern. Sie kdnnen das Partner-Label Grundsatzlich sollten Sie eine Verzerrung in die Breite

im Aufbauhersteller-Portal downloaden und vielseitig einsetzen. ~ oder Hohe vermeiden.

Beachten Sie die Schreibweise

des Eigennamens VanPartner by VanPartner by Mercede S B enZ
Mercedes-Benz: Der zweite Wortteil

beginnt ohne Leerzeichen mit

einem GroBbuchstaben. Der Begriff

VanPartner by Mercedes-Benz wird

nicht in die Landessprache Ubersetzt.

VanPartner by Der Schriftzug darf nicht ohne , by

MercedeS—BenZ Mercedes-Benz“ verwendet werden.
VanPartner by Mercedes-Benz

Die Grundform des Partner-Labels
ist ein schwarzes Quadrat oder

ein schwarzer Streifen. Der jeweils

weiBe Schriftzug steht immer

| f nich
Das Partner-Label darf nicht auf der horizontalen Mittelachse.

gestaucht, gezerrt oder vdaPartner b yatlamerby . . .
beschnitten werden Mercedes Bon Mercedes Bent Als Sonderlésung kénnen Sie
’ die weiBe Flache mit schwarzer

Schrift bei dunklen Hintergriinden

VanPartner by VanPartner by
Mercedes-Benz Mercedes-Benz

verwenden.

VanPartner by Mercedes-Benz

VanPartner by Mercedes-Benz
Download der VanPartner-Labels im Mercedes-Benz Aufbauhersteller-Portal
https://www.bb-portal.mercedes-benz.com, Reiter ,,/ Zusammenarbeit /
Partnermodelle / VanPartner by Mercedes-Benz"

20 2 VanPartner by Mercedes-Benz



GroBen und Farben.

Download des Partner-Labels im Aufbauhersteller-Portal.

Das Partner-Label steht Ihnen in verschiedenen GroBen Damit konnen Sie vielfaltigste Anwendungen abdecken.
und zwei Farbvarianten im Mercedes-Benz Aufbauhersteller- Achten Sie bitte darauf, dass Sie die vorgegebenen Grund-
Portal zum Download zur Verfligung. formen und die beiden Farbvarianten einhalten.

Verwenden Sie primar
. die schwarze Grundform

des Partner-Labels bei hellen
Hintergriinden.

VanPartner by

Mercedes-Benz
VanPartner by

Mercedes-Benz

VanPartner by Mercedes-Benz

VanPartner by Mercedes-Benz

Format MaBe Beispiel
MinimalgréBe 30 x25,7mm / 44 x 9,1 mm Werbeartikel
. Fir Sonderfélle steht Ihnen

DIN A5/D|N Iang 40 x 34,3 mm / 58,6 x 12,1 mm Flyer, Mailbanner das Label in weiBer Grundform mit
schwarzer Schrift zur Verfligung.

DIN A4 56 x 48 mm / 82 x 17 mm Broschiire, Werbeflache Es darf nur bef dunklem Hintergrund
verwendet werden (Kontrast).

DIN A3 79 x 67,7 mm / 115,7 x 24 mm Plakat VanPartner by

Mercedes-Benz
DIN A2 100, 8 x 86,4 mm / 147,6 x 30,6 mm Plakat
DIN A1 130 x 111,5mm / 190,4 x 39,5 mm Plakat, Outdoor VanPartner by Mercedes-Benz

@ Verwenden Sie das Label immer in der GréBe, wie es
in den Template-Dateien angelegt ist. Vermeiden Sie

Verzerrungen in die Breite oder Hohe.

Download der VanPartner-Labels im Mercedes-Benz Aufbauhersteller-Portal
https://www.bb-portal.mercedes-benz.com, Reiter ,,/ Zusammenarbeit / Partnermodelle /
VanPartner by Mercedes-Benz"

22 2 VanPartner by Mercedes-Benz



Schutzraum und Positionierung.

Aufmerksamkeitsstarke Platzierung des Partner-Labels.

Setzen Sie das VanPartner by Mercedes-Benz Partner-Label
fir die Gestaltung lhrer Print- und Onlinemedien ein.

Mit der Platzierung an einer exponierten Stelle sorgen

Sie dafir, dass Sie auf den ersten Blick als Experte fir
Mercedes-Benz Transporter wahrgenommen werden.

Quadratisches Label

VanPartner by
Mercedes-Benz

Langliches Label

\I/anPartner by Mercedes-Benz
a

Sonderlésung

\{anPartner by Mercedes-Benz
a

24

Fir den Umgang mit dem Partner-Label geben wir Ihnen
hier einige Empfehlungen. Damit gewahrleisten Sie eine
optimale Gestaltung Ihrer Medien - und somit eine
durchgéngige visuelle Erscheinung Ihres Unternehmens
mit hohem Wiedererkennungswert.

Der Schutzraum entspricht dem Abstand
zwischen der Grundlinie des Schriftzugs
und dem Rand der Flache (a). In dem
Schutzraum darf kein Text positioniert sein.
Dennoch darf das Label den Rand des
Mediums beruhren.

Zur Platzierung in den Medien steht Ihnen das Partner-
Label in drei Versionen zur Verfligung, als:

e Quadrat
e schmaler Streifen - in der Breite des Quadrats
e langer Streifen - in der Breite des jeweiligen Mediums

Beachten Sie bei allen drei Versionen, dass mindestens eine
Kante des Partner-Labels randabfallend ist, d. h. den Rand
des jeweiligen Werbemittels berthrt. Fir die anderen
Kanten sollte immer ein Schutzraum eingehalten werden.
Damit ist der Abstand gemeint, der von den anderen Kanten
des Partner-Labels aus frei bleibt.

cedes-Benz

Verwenden Sie das Label als
Quadrat oder als schmalen
Streifen, muss mindestens

‘ ; eine Kante der Flache den
| ! ! Rand des Mediums ber(hren.

Verwenden Sie das Label als
langen Streifen, miissen drei
Kanten randabfallend sein.

VanPartner by Mercedes-Benz

2 VanPartner by Mercedes-Benz 25



Printmedien.




28

Printmedien.

Ihr Status als ausgezeichneter Partner ist ein klarer Pluspunkt bei der Prasentation
Ihrer Leistungen und lhrer Marktpositionierung. Nutzen Sie das Partner-Label fir
lhre gedruckten Medien, wie Broschuren, Flyer und Mailings - und kommunizieren
Sie weltweit als VanPartner by Mercedes-Benz.

29
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Broschure, Flyer, Mailing.

Optimale Positionierung des Partner-Labels.

Mit dem korrekten Einsatz des Partner-Labels bleibt Ihnen Eine weitere Moglichkeit ist die Ausrichtung des Partner-Labels
dennoch geniigend Freiraum fir die individuelle Gestaltung an lhrem eigenen Unternehmenslogo. Eine gedachte Linie
lhrer Printmedien. Wir empfehlen, das Label in die rechte verbindet dann |hr Markenzeichen mit der VanPartner by
obere oder untere Layout-Ecke zu positionieren. Welche Mercedes-Benz Auszeichnung. Bei allen Gestaltungsvarianten
dafiir am besten geeignet ist, bleibt Ihre Entscheidung. ist vor allem wichtig, ein harmonisches Erscheinungsbild

zu erzielen.

Das Label kdnnen Sie in der rechten oberen oder
unteren Ecke platzieren. Achten Sie dabei auf eine

randabfallende Anordnung.

BRAND. X

Eine Orientierung an den Achsen lhres
Unternehmenlogos ist ebenfalls mdglich,
solange eine Kante randabfallend ist.

32 3 Printmedien 33



Geschaftsausstattung.

Ihr eigenes Unternehmenslogo in Kombination mit VanPartner by Mercedes-Benz.

Briefe, Rechnungen und Angebote sind im Arbeitsalltag
wichtige Kommunikationsmedien. Daher hat Ihre Geschafts-
ausstattung eine besondere Bedeutung fir Ihre Prasen-
tation als VanPartner by Mercedes-Benz. Auch hier genieBen
Sie Freiraum fur Ihre individuelle Gestaltung. Einige Regeln
sorgen dabei fir eine klare Ordnung.

Verwenden Sie fur Ihre Geschéftsausstattung nur das langliche
Label. Damit es mit lhrem Unternehmenslogo gut harmoniert,
wird fiir dessen Platzierung immer das Textfeld zugrunde
gelegt - nicht der ganze Briefbogen. Grundsétzlich sollten
Sie das Partner-Label immer unterhalb lhres eigenen Logos
positionieren. Sehen Sie daflir den Schutzraum rund um

das Label vor.

BRAND. X BRAND. X

BRAND. X

BRAND. X

BRAND. X

BRAND. X

BRAND. X BRAND. X

BRAND. X

34

Positionieren Sie Ihr Unternehmenslogo oberhalb
des Partner-Labels. Wegen des Druckrands darf es
hier nicht randabfallend sein. Orientieren Sie sich an
den Achsen lhres Logos oder am Gestaltungsraster.
Setzen Sie fiir Ihre Geschéftsausstattung nur

das langliche Label in der schmalen Version ein.

3 Printmedien

35



Anzeigen und Poster.

Label und individuelles Design im Einklang.

Anzeigen, Poster oder Eintrage in Branchenverzeichnissen
sind wirksame Werbetrager, um mit Ihren Kunden in
Kontakt zu treten. Bei der Umsetzung dieser Gestaltungs-
flachen haben Sie grundsatzlich freie Hand. Fir das Zu-
sammenspiel der Gestaltungsflachen mit dem Partner-Label
gibt es jedoch einige Regeln, die fiir Durchgéngigkeit und

VanPartner by
Mercedes-Benz

VanPartner by
Mer

VanPartner by
Mercedes-Benz

Bei mehr Platzbedarf wird der
Abstand zwischen Partner-Label
und Gestaltungsflache in der Hohe
und zur Seite vergroBert.

VanPartner by
Mercedes-Benz

36

Eindeutigkeit in Ihrer Printkommunikation sorgen. Wird das
Partner-Label in Kombination mit Ihrer Gestaltungsflache
eingesetzt, muss der Absender der Kommunikation klar und
deutlich hervorgehen. Erzielt wird dies mit einer einheit-
lichen Positionierung des Partner-Labels.

Das Partner-Label wird unterhalb
oder links von der Gestaltungsflache
platziert. Die Seitenlange des
Quadrats gibt die Breite bzw. die
Hohe der Aktionsflache vor.

Zwischen Partner-Label und
Gestaltungsflache bleibt immer
ein definierter Abstand:

DIN A4 1,5 pt und DIN A3 2,5 pt.

VanPartner by
Mercedes-Benz

Veniminctur moluptatis ideli-
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Headline

Subline Lorem Ipsum

Veniminctur moluptatis ideli-
quunt hil min conestis dit ut
Iab ipsam volore pro temaui
blam, odio. Temporere vo-
luptatur rernam que sentiae
volenectis minvero bla pe
lacea et vid molloriatur am
labo. Fereperis nihiciam ver
chit aut iducilia alibusaniati
ut int reptatem consequi
nonsequamus quas e

tmodit, etum si diostio
nsedist, officipsunt omnimi,
odior res etur, volorep tatur,
odi ut ab ipit pa ditatio
ipsusGa. Rum volupta
turestr umetur, am sinvele
nderorit unt excero iducit et
abo. Ab ipsanis dolenit

et moluptas exerrum alit,
imi, sum lationsequi volupta
del inverro tes et ium faces
Sum quunt ut erspelest, int
eturi repelibus, tet fugit et
qui tecti quam illiquam fugi-
tatium ium quat verorroratis
asi serum voluptatenet aut

eliquas nestores maximag
nienis am, cust restio tem
€a0s velectu riaturibusci
officide ea intiusa pietur
aut et vellabore corro mosse
coresendis maximpore,

sam rendae. Itam as inimet
moluptatur

sitis sus ipideri tatur?

Quis nobis dolum ex et
officil inctatusdae nestium
conet fugiatur? Quid ma
ipsandae venihicatio. Ut
ipsam vendi sitatur sitius et
officia ssimollam aut eates
adis aut lam dipidit quam si
e eossimus, sinullecto es
ex es suntur, as natecero
odit optas ut od quam esse
quidisit iis es dolenima quid
molorepta cuptios adit audi
sitas restruptam, te optati
quissi repedit dolorio ruptas
si sum latist poresec atem-
qui blanistia verfernatem
nihictur aut aut mintio officil
laboria vel moloremporem
quo volent ommoluptam

faccab id uta prestru men-
dignimus aut hil maximentia
corae velendus etur? Qui sa
venimus id ut que cusam
quatio. Turibusant enda
sant quae et, quis dolupta
turitibus netus, tem volo qui
des rem fugitatis nectore
rateceped eum doluptatio.
Ovitintem re cum fuga. Et
quae nulpa nonem volorum
qui vendament que volorrum
quae quae cum velest pro
voluptur sum faciend eliquo-
di comniamus doluptasima
quibust, occaepero officia
con nit, unt.

Bus rerum est, te voluptatint
ommost et qui

5 quas pratem cullit acest
autatem odigent quam ium
asincie nietur, sin plabori
busdanda corendaepero to
qui aut doluptatquia quam
haribus ex es earumetur?
Obisquatem et labor asi
nonsend itionestes doleni
ent, sum invelitint.

Anzeigenbeispiel Querformat

Headline

Subline Lorem Ipsum

Veniminctur moluptatis ideli-
quunt hil min conestis dit ut
Iab ipsam volore pro temqui
blam, odio. Temporere volu-
tatur rernam que sentiae
volenectis minvero bla pe
lacea et vid molloriatur am
labo. Fereperis nihiciam
verchit aut id

ucilia alibusaniati ut int
reptatem consequi nonse-
quamus quas et modit, etum
si diostio nsedist, officipsunt
omnimi, odior res etur, vo-
lorep tatur, odi ut ab ipit pa
ditatio ipsusGa. Rum volupta
turestr umetur, am sinvele
nderorit unt excero iducit

et abo. Ab ipsanis dolenitet
moluptas exerrum alit, imi,
sum lationsequi volupta del
inverro tes et ium faces sum
quunt ut erspelest, int eturi
repelibus, tet fugit et qui
tecti quam illiquam fugita-
tium ium quat verorroratis
asi serum voluptatenet aut
eliquas nestores maximag

nienis am, cust restio tem
€a0s velectu riaturibusci
officidem ea intiusa pietur
aut et vellabore corro mosse
coresendis maximpore,
sam rendae. Itam as inimet
moluptatur sitis sus ipideri
tatur? Quis nobis dolum ex
et officil inctatusdae nestium
conet fugiatur? Quid ma
ipsandae venihicatio. Ut
ipsam vendi sitatur sitius et
officia ssimollam aut eates
adis aut lam dipidit quam si
e eossimus, sinullecto es
ex es suntur, as natecero
odit optas ut od quam esse
quidisit ilis es dolenima quid
molorepta cuptios adit audi
sitas restruptam, te optati
quissi repedit dolorio ruptas
si sum latist poresec atem-
qui blanistia verfernatem
nihictur aut aut mintio officil
laboria vel moloremporem
quo volent ommoluptam
faccab id uta prestru men-
dignimus aut hil maximentia
corae velendus etur? Qui sa

venimus id ut que cusam
quatio. Turibu

sant enda sant quae et, quis
dolupta turitibus netus, tem
volo qui des rem fugitatis
nectore rateceped eum
doluptatio. Ovitintem re cum
fuga. Et quae nulpa nonem
volorum qui vendament que
volorrum quae quae cum
velest pro voluptur sum
faciend eliquodi comniamus
doluptasima quibust, occae-
pero officia con nit, unt.

Bus rerum est, te voluptatint
ommost et quis quas
pratem cullit acest autatem
odigent quam ium asincie
nietur, sin plabori busdanda
corendaepero to qui aut
doluptatquia quam haribus
ex es earumetur?
Obisquatem et labor asi non-
send itionestes dolenient,
sum invelitint.

It ea venet erum et ra perum
quunto magnat lant.
Ehendae nest, uptaturios.

Veniminctur moluptatis
ideliquunt hil min conestis
dit ut lab ipsam volore pro
temqui blam, odio. Tem-
porere voluptatur rernam
que sentiae volenectis
minvero bla pe lacea et
vid molloriatur am labo.
Fereperis nihiciam verchit
aut iducilia alibusaniati

ut int reptatem consequi
nonsequamus quas e

tmodit, etum si diostio
nsedist, officipsunt omnimi,
odior res etur, volorep tatur,
odi ut ab ipit pa ditatio
ipsusGa. Rum volupta
turestr umetur, am sinvele
nderorit unt excero iducit
et abo. Ab ipsanis dolenitet
moluptas exerrum alit, imi,
sum lationsequi volupta

del inverro tes et ium faces
sum quunt ut erspelest, int
eturi repelibus, tet fugit et
qui tecti quam illiquam fugi-
tatium ium quat verorroratis
asi serum voluptatenet aut
eliquas nestores maximag

nienis am, cust restio tem
€a0s velectu riaturibusci
officidem ea intiusa pietur
aut et vellabore corro mos-
se coresendis maximpore,
sam rendae. ltam as inimet
moluptatur

sitis sus ipideri tatur?

Quis nobis dolum ex et
officilinctatusdae nestium
conet fugiatur? Quid ma
ipsandae venihicatio. Ut
ipsam vendi sitatur sitius et
officia ssimollam aut eates
adis aut lam dipidit quam si
e eossimus, sinullecto es
ex es suntur, as natecero
odit optas ut od quam esse
quidisit iis es dolenima quid
molorepta cuptios adit audi
sitas restruptam, te optati
quissi repedit dolorio ruptas
si sum latist poresec atem-
qui blanistia verfernatem
nihictur aut aut mintio officil
laboria vel moloremporem
quo volent

VanPartner by
Mercedes-Benz

Anzeigenbeispiel Hochformat

3 Printmedien
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Onlinemedien.
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Onlinemedien.

Websites, E-Mails, Banner oder Newsletter stellen fur Ihr Unternehmen wichtige Medien
dar, um lhre Leistungen aktuell und aufmerksamkeitsstark im Markt zu prasentieren -
selbstverstandlich mit Ihrer Auszeichnung als VanPartner by Mercedes-Benz.
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Produkte Kontakt

kostenlosen Probefahrt und informiaren Sie

unsere Gebrauchten und attral

rransporter oder fam bil, Kom-

radgetriebe-

L& lengerachles Freizs
klive Angebate. ‘ munalfahrzeug mil alternativem Antrieb, odar ;

nar LKVV: Bei uns werden Sie 1ir

VanPartner by
Mercedes-Benz




Website.

Optimale Positionierung des Partner-Labels.

Ihre Auszeichnung als VanPartner by Mercedes-Benz ist
sicher ein guter Anlass, zunachst in einem E-Newsletter
dariiber zu berichten und danach mit dem Partner-Label
dauerhaft auf Ihrer Website zu kommunizieren.

Einige Richtlinien geben Ihnen Orientierung fir den Einsatz
des Labels auf Ihrer Website. Dabei kdnnen Sie das
Partner-Label als Quadrat sowie als Streifen in der schmalen
Version oder Uber die volle Breite nutzen.

BRAND. X

BRAND. X

BRAND. X

BRAND. X
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Produkte

Gebrauchtfahrzewge

Crindepes S en Farvkonion aned Mersedel o s
soiBe o Protelavl usd eisrmmnen Sie 1e0n e
rthiing Gabrauchiet und ST ASetote

Vans, Frefzeitmaobile, Transporter und Licw

Wiy Dochan sne L Palebs i Favoege e Sew
O Tranaponier 208 [ariesge-eries Faasainod, Hom
frart Ay nieg) e WleMakvem ANKS CO8 SN BIpHrale-
rol LKW Bl el werdan Sie e

Das Partner-Label sollte immer unterhalb Ihres
Unternehmenslogos stehen. Optimal ist der untere
Bereich lhrer Website.

4 Onlinemedien
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Onlinemedien.

Label und individuelles Design im Einklang.

Banner, E-Mails oder Video-Streams sind wirksame Wird das Partner-Label in Kombination mit Ihrer Online-

Online-Werbetrager, um mit Ihren Kunden in Kontakt zu Gestaltungsflache eingesetzt, muss der Absender der go

treten. Bei der Umsetzung dieser Gestaltungsflachen haben Kommunikation klar und deutlich hervorgehen. Erzielt wird .

Sie grundsatzlich freie Hand. Fiir das Zusammenspiel dies mit einer einheitlichen Positionierung des Partner-Labels. Onlln e

der Gestaltungsflachen mit dem Partner-Label gibt es jedoch
einige Regeln, die eine durchgéngige und eindeutige
Kommunikation im Internet gewéhrleisten.

www.brand-x-aufbau.com

VanPartner by
Mercedes-Benz

VanPartner by VanPartner by
Mercedes-Benz Mercedes-Benz

VanPartner by
@ Die GréBe der Gestaltungsflache orientiert sich Mercedes-Benz
immer an der GroBe des Partner-Labels.

Der Abstand zwischen Online-Gestaltungsflache

und Partner-Label ist mit 1,5 pt definiert.

Das Partner-Label wird immer links bzw. unterhalb Bild, Hinweis auf neues Produkt Film Verweis auf Web Verweis auf Katalog/

. - Download Broschiire
der Gestaltungsflache positioniert.

VanPartner by
Mercedes-Benz

1,5 pt

VanPartner by
Mercedes-Benz

VanPartner by VanPartner by
Mercedes-Benz Mercedes-Benz

VanPartner by
Mercedes-Benz

46

4 Onlinemedien 47



Unternehmensauftritt. I
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Unternehmensauftritt.

Fur die Prasentation lhres Unternehmens als VanPartner by Mercedes-Benz bieten
wir Ihnen ein breites Spektrum an bereits fertig gestalteten Standardmedien - von
der Fahrzeugbeschriftung Uber Werbeartikel bis hin zu Modulen fur lhre Veranstaltungen
oder Verkaufsstandorte. Diese konnen Sie in der Mercedes-Benz Retailworld bestellen.
Mehr Informationen zum Bestellprozess sowie den Link zur Internetseite entnehmen Sie
bitte der folgenden Seite.
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Bestellprozess und Katalog.

Gebrandete Medien fir Ihren Unternehmensauftritt.

Auf den folgenden Seiten stellen wir Ihnen eine breite Palette  Registrieren Sie sich dazu in der Mercedes-Benz Retailworld

bereits gestalteter Werbeartikel und Module fiir Ihren flir VanPartner by Mercedes-Benz. Dort erhalten Sie |hre
Unternehmensauftritt vor. Daraus wahlen Sie lhre Favoriten Zugangsdaten, um sich im Shop anzumelden und die Standard-
aus und bestellen diese. medien zu kaufen. Der Versand und die Abrechnung erfolgt

Uiber Star Distribution.

Registrieren Sie sich jetzt unter:

http://retailworld.mercedes-benz.de

52

Der Bestellvorgang.

Registrieren.

Registrieren Sie sich in der Mercedes-Benz Retailworld
fur VanPartner by Mercedes-Benz.

Anmelden.

Melden Sie sich mit lhren
/Zugangsdaten an.

Bestellen.

Bestellen Sie Ihre gewlnschten
Produkte.

Alle Abbildungen der Werbemittel sind beispielhaft. Preise und detaillierte
Informationen finden Sie unter retailworld.mercedes-benz.de.

5 Unternehmensauftritt
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Messen und Verkaufsstandorte.

Unternehmen und Produkte prasentieren.

Den personlichen Kontakt mit Ihren Kunden und Interes-
senten konnen Sie auf Fachveranstaltungen, Hausmessen
oder im Showroom intensiv pflegen. Events bieten lhnen -
zusatzlich zur Marketingplattform von VanPartner by
Mercedes-Benz www.vanpartner.com - idealen Raum,
um lhre auf- und umgebauten Mercedes-Benz Transporter
live in Szene zu setzen.

Indoor-Events.

So haben wir fir Sie als VanPartner by Mercedes-Benz eine
Reihe von Prasentationsmedien fiir Innen- und AuBenbereiche
gestaltet. Lassen Sie sich von den hier gezeigten Event-Kits
inspirieren und fur lhre eigenen Einsétze anregen. Die Event-Kits
sind nach Ihren Wiinschen individuell kombinierbar und Gber
die Mercedes-Benz Retailworld zu beziehen.

VanPartner | Ny
Mercedes

-Beng

Verkaufsstandort

54

Auf der Retailworld haben wir flr Sie verschiedene Ausstattungspakete zusammengestellt. Sie konnen die einzelnen Medien
auch separat erwerben.

Outdoor-Events.

BRAND. X

Messe

5 Unternehmensauftritt 55



VanPartner by Mercedes-Benz. 1

[mpression Verkajffsstandort Indoor.
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Impression Messe Outdoor.

VanPartner by Mercedes-Benz.

VanPartner by
Mercedes-Benz
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Prasentationsmedien.

Produktprasentation im Innen- und AuBenbereich.

Fahnen.

VanPartner by
Mercedes-Benz

Outdoor Indoor

Roll-up.

MaBe Outdoor
1.200%x4.500 mm

MaBe Indoor
Gesamt: 850 x3.500 mm
Fahne: 850x2.700 mm

Ausfiihrung
Bedruckt mit dem VanPartner-Logo

BRAND. X

Ausfiihrung 1 Ausfiihrung 2

Stele.

MaBe
800 % 2.000 mm

Ausfiihrung 1
Bedruckt mit dem VanPartner-Logo

Ausfiihrung 2
Individualisierung mit lhrem
Firmenlogo (Brand X)

BRAND. X

Ausfiihrung 1 Ausflihrung 2

60

MaBe
600 x1.600 mm

Ausfiihrung 1
Bedruckt mit dem VanPartner-Logo

Ausfiihrung 2
Individualisierung mit lhrem
Firmenlogo (Brand X)

Zertifikat Roll-up.

Markenwand.

MaBe
800 x 2.000 mm

Ausfiihrung

Personalisiertes VanPartner-Zertifikat

zur Aufstellung auf dem ABH-Messestand

als Roll-up

VanPartner by
Mercedes-Benz

Broschurenstander.

MaBe
4.000x3.500 mm

Ausfiihrung
Modulares System
Bedruckt mit dem VanPartner-Logo

MaBe
270%x1.500 mm

Ausfiihrung
Bedruckt mit dem VanPartner-Logo

5 Unternehmensauftritt
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Ubersicht Event-Kits.

Indoor.

Indoor S.

1x Fahne
1x Roll-up
1x Stele

1x Fahne

1x Roll-up

1x Stele

1x Zertifikat Roll-up
1x Broschirenstander

1x Fahne

1x Roll-up

1x Stele

1x Zertifikat Roll-up
1x Markenwand

1x Broschirenstander

62

Outdoor.

Outdoor S.

1x Fahne
1x Roll-up
1x Stele

BRAMN

1x Fahne

1x Roll-up

1x Stele

1x Zertifikat Roll-up
1x Broschirenstander

1x Fahne

1x Roll-up

1x Stele

1x Zertifikat Roll-up
1x Markenwand

1x Broschirenstander

BRAND. X

5 Unternehmensauftritt
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Fahrzeugbeschriftung.

lhre Auf- und Umbaulosungen mit dem Partner-Label.

Nutzen Sie auf Veranstaltungen oder an Verkaufsstandorten
die Mdglichkeit, Ihre auf- und umgebauten Produkte auf der

Basis von Mercedes-Benz Grundfahrzeugen zu prasentieren.

Mit dem VanPartner by Mercedes-Benz Label kennzeichnen

Durchsichtige Aufkleber mit schwarzem Schriftzug fiir weife und silberne
Fahrzeuge. Schriftzug zentriert oder linksbiindig.

VanPartner by
Mercedes-Benz

VanPartner by Mercedes-Benz

Durchsichtige Aufkleber mit weiBem Schriftzug fiir schwarze Fahrzeuge.
Schriftzug zentriert oder linksbiinding. Die graue Fldche dient nur der Simulation.

Schriftzug einzeilig

Sie die ausgestellten Fahrzeuge als Meistersticke Ihres
Know-hows. Der bestellbare Aufkleber in zwei Farbvarianten
lasst Ihnen Spielraum fir ein individuelles Branding.

Schriftzug zweizeilig

Front & Seite 62,0 x 4,5¢cm

35,0 x 10,0 cm

Heck 82,0 x 10,6 cm

49,0 x 14,1 cm

64

Das Mercedes-Benz Markenzeichen wird tblicherweise nicht
flir Fahrzeuge verwendet, weil diese bereits mit der Marke
gekennzeichnet sind. Auf einem schwarzen Fahrzeug sollte
die Beschriftung weiB sein, auf einem silbernen oder weiBen
Fahrzeug dagegen schwarz.

Positionierungsoptionen

1. Label VanPartner by Mercedes-Benz

2. Veranstaltungs-Claim/-Visual (Messename)
3. Firmenlogo BrandX

Position Schriftzug
Seitlich auf der Fahrertr, auf der Front oder dem Heck. Die Folienschriften sind ohne Hintergrundflache und wieder ablésbar.

Der Schriftzug darf nicht gedreht werden und muss
waagrecht auf das Fahrzeug angebracht werden.

S N S

Der Schriftzug darf nicht tber sichtbare
Kanten des Fahrzeugs geklebt werden.

5 Unternehmensauftritt 65



Werbeartikel.

Als Give-away oder Ausstattung fur Ihr Team.

Setzen Sie Ihre Auszeichnung als VanPartner by Mercedes-Benz ~ Mercedes-Benz auf sympathische Art und Weise. POlO_Shlrt
auch bei attraktiven Produkten in den Mittelpunkt. Als Ausristung fiir Ihr Team erhéhen die Werbeartikel den
Auf Prasenten flr Ihre Kunden angebracht, unterstreicht Identifikationsgrad Ihrer Mitarbeiter.
Sie Ihren Status als enger Partner fir die Transporter von
Bestellung
Uber Mercedes-Benz
Retailworld,
Bestellung GroBe S - XXL
Ausfiihrung

Bedruckt mit dem
VanPartner-Logo

Uber http: //retailworld.mercedes-benz.de kdnnen Sie die
Werbemittel fir Ihr Team oder als Give-away bestellen.

Vorderseite Aufbauhersteller-Logo Riickseite VanPartner-Logo

http://retailworld.mercedes-benz.de

Alle Abbildungen der Werbemittel sind beispielhaft. .
Preislbersicht, detaillierte Informationen zu Bestellung und Versand Fle e C e] aCke
L]

finden Sie unter http://retailworld.mercedes-benz.de

Bestellung

Uber Mercedes-Benz
Retailworld,

GroBe S - XXL

Ausfiihrung
Bedruckt mit dem
VanPartner-Logo

Vorderseite Aufbauhersteller-Logo Ruckseite VanPartner-Logo

66 5 Unternehmensauftritt



Werbeartikel.

Als Give-away oder Ausstattung fur Ihr Team.

Cap.

Bestellung

Uber Mercedes-Benz
Retailworld,
EinheitsgroBe

Ausfiihrung
Bedruckt mit dem VanPartner-Logo

Vorderseite VanPartner-Logo,
Cap ohne Naht vorne

Lanyard - Schlisselanhanger.

USB-Stick.

Bestellung

Uber Mercedes-Benz
Retailworld,
EinheitsgroBe

Ausfiihrung
Bedruckt mit dem VanPartner-Logo

68

VanPartner by
L Mercedes-Benz

Ausflihrung VanPartner-Logo

Bestellung

Uber Mercedes-Benz
Retailworld,
Speicherkapazitat 4 GB

Ausfiihrung
Bedruckt mit dem VanPartner-Logo

5 Unternehmensauftritt
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Links und Kontakte.



Links und Kontakte.

Alles auf einen Blick.

Ihr Ansprechpartner zu allen Fragen rund Transporter-Produkte im ABH-Portal beantragen.
Um VanPartner by MerCGdGS-BenZ Mercedes-Benz Aufbauhersteller-Portal

https://www.bb-portal.mercedes-benz.com
mailto: vanpartner@daimler.com Reiter Profil- & Unternehmensdaten / Unternehmensdaten / Produkte
Registrierung im Aufbauhersteller-Portal und Auf- und Umbaulosungen online auf der
Beantragung Partnerstatus VanPartner by Mercedes-Benz. Marketingplattform VanPartner prasentieren .
Mercedes-Benz Aufbauhersteller-Portal Marketingplattform VanPartner by Mercedes-Benz
https://bb-portal.mercedes-benz.com www.vanpartner.com

~Anmelden® > Jetzt registrieren®

Download Brand Book Vans und
VanPartner-Label.

Mercedes-Benz Aufbauhersteller-Portal
https://bb-portal.mercedes-benz.com
Reiter Zusammenarbeit / Partnermodelle / VanPartner by Mercedes-Benz

Retailworld.

Medien, Werbemittel und Give-aways bestellen Sie unter:
www.retailworld.mercedes-benz.de
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Redaktionsschluss
Nach Redaktionsschluss dieser Druckschrift, 30.11.2015, kodnnen sich am Produkt Anderungen ergeben haben.
Es wird keine Gewahr fir die Richtigkeit oder Vollstandigkeit der Informationen ibernommen.



